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UV Germi équipe BE WTR  
et son usine d’embouteillage circulaire à Paris 

 
 
BE WTR a lancé une usine d’embouteillage circulaire au cœur de Paris afin de proposer une eau 
durable et de qualité supérieure, destinée aux hôtels de luxe et restaurants de haute gastronomie de 
la capitale. Parmi les équipements de cette usine, les appareils de traitement de l’eau UV Germi via 
des ultra-violets inspirés du rayonnement solaire.  
 

    
 
L'usine d'embouteillage BE WTR, située dans le 18e arrondissement de Paris, produit jusqu'à 1 500 
bouteilles en verre capsulées d'eau plate et gazeuse fraîche par heure. Les bouteilles sont ensuite livrées 
et récupérées aux clients de la zone de chalandise locale. Chaque bouteille peut être lavée et réutilisée 
plusieurs centaines de fois, ce qui garantit un impact minimal sur l'environnement.  
 
L’eau de Paris, issue de captages souterrains, est traitée avec des filtres spécifiques garantissant une 
qualité supérieure aussi bien pour la santé – en éliminant résidus de pesticides, polluants éternels, chlore 
et métaux polluants – que pour le goût. Parmi les technologies utilisées pour la filtration, BE WETR a fait 
confiance aux appareils UV Germi de traitement de l’eau potable.  
 
UV Germi a mis au point des appareils permettant de désinfecter l’eau potable en débits importants 
et moyens grâce à un procédé purement physique basé sur le rayonnement solaire. Les UV, à une 
certaine longueur d’ondes, détruisent naturellement l’ADN des virus, bactéries et autres micro-
organismes présents dans l’eau. 

L’eau traverse un appareil qui se compose d’une chambre hermétiquement close et cylindrique (le 
réacteur) et d’une ou plusieurs lampes UV placées dans des gaines de quartz. La réaction physique de 
cette lumière brise l’ADN des micro-organismes (virus, bactéries, moisissures, pollens) qui présentent un 
risque pour la santé. Ceux-ci deviennent inoffensifs au contact des UV et ne peuvent plus se reproduire. 
A la sortie, l’eau est dépolluée en micro-organismes sans aucune modification chimique.  



Cette technologie mise en place par UV Germi a été brevetée en 2000. Elle est bien meilleure pour 
l’environnement et pour la santé que la désinfection chimique. Le procédé est totalement écologique et 
ne laisse aucun résidu.  

 

UV Germi est une société française au cœur de la Corrèze qui a développé des 
solutions pour purifier l'air, l'eau et les surfaces grâce à l'utilisation d'ultraviolets.  

Cette technologie s'inspire de la nature et plus particulièrement des rayons du soleil. 
Elle reproduit le procédé physique qui est celui des ultraviolets émis par celui-ci. Ses 
rayons détruisent naturellement les bactéries, les virus et micro-organismes en 
brisant leur ADN et sans aucune modification chimique. Ce processus est donc 
totalement écologique.  

Ses applications sont très larges, s'adressant aux professionnels dans les secteurs de 
la santé, de l'agriculture, de l'industrie, de l'éducation, des loisirs et tous les lieux 
accueillant du public.   

L'entreprise est ancrée dans des valeurs fortes : structure à taille humaine, démarche 
de développement durable et d'innovation permanente pour viser l'excellence. Il 
s'agit de la seule entreprise corrézienne cotée en bourse. 

  
  

 
Relations médias pour UV Germi :  

Influence & Stratégie 
Olivier Roisin – olivier.roisin@influenceetstrategie.fr – 06 29 77 59 85 

Caroline Levy-Bencheton - caroline.levy-bencheton@influenceetstrategie.fr - 06 23 08 01 27 
Clarisse Coufourier - clarisse.coufourier@influenceetstrategie.fr - +33 6 09 18 26 58 (prioritairement sur 

WhatsApp) 

 

https://mailing.influenceetstrategie.fr/l/9406/null/byvivre.eb/?link=https%3A%2F%2Fu11714644.ct.sendgrid.net%2Fls%2Fclick%3Fupn%3D2QJ0VwF5792wjNpMu4r0lvk33pwJqJcitP2bjwyK1XGsCO2diGBLsAvda-2BpDM8X8hMjNUpr-2FZTj8nKM-2F00XuGIOja-2BmgXoIKhWgDkh6tCJxpXvR1-2BSojkwq0Zf9ayp5Mt3ku5KP-2FFmYn-2B81I9AKLRqXqEzmi-2FD7-2BYm7jm7EXIGw-2BFFql5-2FhFuVvttZxznzMdCeXo_9NaEWdVQwUWtvTHDWZSKE48PKNQDYyee7a5QtaN-2BRLnPiOkIMH4s4MSTno8vJu9Gi3-2F84RNnRbIKid0YUKc9y1xQHRj6xTb9F90ufuHfbtMDsf8pMjiZcFWHxFXBdGxVA8ArLJQeQ5RF16685UGiGQYBFZJ03-2F0vGQHjJ-2Bvax4fldj19yYadcCtVqT7fL4rwaMnKBWPGZlF6wm53iZIHqUsfQbwczZ0-2BLYyWNdg0H1ekWT-2FIUWA0h4KzfVDYfm2FPGOn3mrY6ncnCeLdkcyVQ-2B-2FFmLB7cqzOKTSg-2B8ULNr1IY6vBzCgrDXJwwqP7ssw3RgzexUzJ9NcVsusjLoyaYg-3D-3D
https://mailing.influenceetstrategie.fr/l/9406/null/byvivre.eb/?link=mailto%3Acaroline.levy-bencheton%40influenceetstrategie.fr
https://mailing.influenceetstrategie.fr/l/9406/null/byvivre.eb/?link=https%3A%2F%2Fu11714644.ct.sendgrid.net%2Fls%2Fclick%3Fupn%3D2QJ0VwF5792wjNpMu4r0lvk33pwJqJcitP2bjwyK1XGsCO2diGBLsAvda-2BpDM8X8hMjNUpr-2FZTj8nKM-2F00XuGIOja-2BmgXoIKhWgDkh6tCJyWp8p4j30qwwuK3mU5749e9TubFf3DUTzY6HTdphHmhimwYrt4OoASrQzwOHsGLsxe5m6TDw-2FCLqPs1JYlQJZpfR7lKGaHXJXp0-2Bvx5D2B90n-2BiSeiR-2Fv5eev8oYVf1WjVSrT-2BLyAdIVr49m41O33fW-2B6wET3NynuClho7XV7N4LGAOS1A5vws8gkx3hiKTPnfwZbakdTNuxcsxTQDQfGNTY-2F4akCQKl4sLv-2FKxaTFHWnUx-2F2w-2F6loQKmVhgoi7Q6TOT-2Fecqsq0CTSTUNRUYkFmBCB88jEqu0SGYcIaAYY4cxqmMSJaeDiKVfd3Mv1rca-2FHXWQY6IX-2BvivSNOHSrC-2FVDkP-2B1wqf-2FzNK537N-2F9Y328IKqi4PtaMzlRb22za9Tdir6FoR6n0jUE5xPnzl4vbroBHWXrB9SGnHIMw7w9x4-2BiCM35211Bg5B0oRYxD4bcJ5Lv4vGrd9xSiEtt61MmwMb1E-2FdY59hhzxnSTg6Azj-2Fx7uFWlmGUU3A2zmmWYNlPvHAkUXJZ2q8YBk0GABkHtUGp9sRFst6yRnhmoK-2B7ihgvBp-2F3I98yq4N4D-2BBW2jtvEUdkaCy1L1-2FVBE5VWslo333oQZ4X8MinAhOerq5HibBvz4OcZydDfo9iZ7YdocDhLycePB3umqXPr98Mx8EZNSEaTyy7LD2xk9gLhfHcsVUF4G5T3ConP-2FFm-2BB0TmmVvm5qP9kqz-2FXesXkcVw9VYvyuOHGNTW5wiiFXML0WKR0HrJYKh-2BLT4rUtBJxW4EWn50LloYVpFJBSScX5CSFFAifn9P2nmuV-2FJnzneHdRtwK3rlWvnyMJP6tppbVTOXIdjSWKfXhdmAltZEduwrLA1sgdEkx2c25h-2Bh8DDEMi1t-2FuAtQt2yxQDhFIy-2BCWMuKATW8fmyYAUBVObVnhyXQ5zRvoJLvtVCmL2duY68pkSKlr4F-2FI08bJdwyYzA4e6ZxROXb8FgDypizl-2Fb3Kzhw6P3CrL-2FQ-2B1QdMeaP435w2tCnrRF9-2BQji8Ajqcg-2FvfYaFF4BRk-2FS4kbSXpdDkN227OWiywJHl5ejSyTKrY2qGMxuKydYU0WmrHCOMwDSDDcaO9rCBxd4-2BZorfKFBIi3NIbJmbwKxk5pfLEvmHxV4vBvrBfHqXZiA-2BhUm9igPA3lROwkmGNps6phZ-2FrTO-2B8UFR3QImESpsFrIf8-2BFablpm55JedDJm0fMZ-2FE-2BDEvdvvUH4JBrs9RGngX628-2BImylXbiNt6A136rK5e4X-2BX-2BjKYmI-2BR0jpkHePzkWk961icQwStbRlYxoprdNxyThjfZYsHcEhA4K2R3GJ-2FMqHHhdeDeVFOrx5KNvKY6ypW7YZZ3dLpKLNGCzqqWkNEtXO9F2aILN4KlWRo-2FGONuzWyL-2Fhy68Ykpgs0r2uCim-2FLj3033sRmGm-2BhDG3nC2Lqftpf1JZZMiVVc3kVf83vxoIr8IthcYz7XpaXRO27kFU7GpKShaelm3NNsfJh14f4SXS60XM8MkqdaJjjzox7FdfXfEjFr7Gjl2lHmGbGTUBvPkTAuHZ-2FOnm73vfqkgog9yFyUd3GnPIap2DFo-2B-2B4qsICov3WHy0-2B8XNqUX21QgpwZlSwyuRo-2F2FysAGk0oW36vykWCBG4WGg0JX-2FMVDi7bvMSHk7Sdkp6pMmbBepE6oY-2BbkAljM8qSPrWB5TZnsxo0hFJQDK54yAFwl-2Fzybf2mu-2FVRQUTvh776bd0

